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Selucées Nalurais

Para uma vida saudavel

e independente

Vocé precisa de solugdes de bem-estar simples e acessiveis?

Abordagem Moderna de Mercado

- Criada para atenuar sintomas;

« Uso de agentes sintéticos isolados;

- Efeitos Colaterais (conhecidos e desconhecidos);
«R$ 22.75 trilhdes/ano gastos com bem-estar global;
- Estamos mais saudaveis?

Naturais, Eficientes
e Seguros

- Compostos naturais

- aromaticos extraidos e

Bolsa de Oleo da folha de ‘ '
Hortels-pimenta destilados de plantas para

beneficios de bem-estar.

{‘/% o‘%ﬁa:%z:u - Contém centenas de
O\U celuler diferentes compostos,
oferecendo habilidades
_ ‘ complexas e versateis, sem a
xicaras, - criagdo de resisténcia.

Cha de Tgotade

Hortela-pimenta  Oleo Peppermint - Acessiveis. Centavos por dose.

OCE TEM OPGOES

i Abordagem Natural
i . Utiliza-se de extratos de plantas que
ajudam a melhorar o bem-estar

gastos com médicos em seu
uso topico.

OLEOS ESSENCIAIS FUNCIONAM OLEOS d6TERRA SAO SEGUROS E 100% PUROS

Por que um novo padréo de qualidade?

Ore e
Graus de Oleos Essenciais
Os mais testados. Os mais confiaveis.

+ Plantas colhidas em seu habitat natural

- Pureza garantida; livres de agentes de enchimento
ou de contaminantes prejudiciais

- Rigorosos testes de qualidade asseguram sua
autenticidade e poténcia

doTERRA

@ fisico e mental; W
i+ Menos tempo e menos dinheiro °
E WA
H -

COMO USAR OS OLEOS ESSENCIAIS d6TERRA

AROMATICO

TOPICO

Adicione as suas

FLAVORIZANTE

Inspire ou difunda para: Aplique na planta dos pés

- Abrir as vias respiratorias;
+ Melhorar o humor;
- Refrescar oar.

PEPPERMINT

« Ajude a refrescar o corpo;

« Fique alerta e diminua a
tensdo na cabega;

+ Melhore o humor;

« Refresque o ar.

©2018 d6TERRA Holdings, LLC. Todos os Direitos Reservados.

ou em éreas afetadas
para suprir necessidades
especificas.

dSTERRA DEEP BLUE™

- Aplique antes e depois de
se exercitar;

+ Use para uma massagem
calmante e confortante;

« Aplique nos masculos
depois de um dia de trabalho
pesado ou de carregar peso.

bebidas e receitas
favoritas.

LEMON

« Coloque algumas
gotas em sua dgua para
um sabor refrescante;

« Adicione algumas
gotas as suas receitas
favoritas.

v 60207451
p—— ]

Vamos cobrir 3 coisas:
1.0 que é um oleo essencial?

2.Como usa-los
3.Como te-los em casa
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%&6’% [\/am% dOTERRAO le,%m 6leo

Para uma vida saudavel e independente essenc/al?

Vocé precisa de solugdes de bem-estar simples e acessiveis?

VOCE TEM OPCOES

Abordagem Moderna de Mercado Abordagem Natural

- Criada para atenuar sintomas; - Utiliza-se de extratos de plantas que 1
- Uso de agentes sintéticos isolados; ' ajudam a melhorar o bem-estar !
- Efeitos Colaterais (conhecidos e desconhecidos); @ fisico e mental; g
- R$ 22.75 trilhdes/ano gastos com bem-estar global, i+ Menos tempo e menos dinheiro E
- Estamos mais saudaveis? gastos com médicos em seu '

uso topico.



OLEOS d6TERRA SAO SEGUROS E 100% PUROS

OLEOS ESSENCIAIS FUNCIONAM

Naturais, Eficientes
e Sequros

Por que um novo padrao de qualidade?

Bolsa de Oleo da folha de
Horteld-pimenta

Oleos Essenciais
passam pela
membrana
celular

-
Xicaras -

Cha de
Hortela-pimenta

~ lgotade
Oleo Peppermint

- Compostos naturais

aromaticos extraidos e
destilados de plantas para
beneficios de bem-estar.

- Contém centenas de

diferentes compostos,
oferecendo habilidades
complexas e versateis, sem a
criagdo de resisténcia.

- Acessiveis. Centavos por dose.

ALIMENTICIOS

TG doTERRA QUALIDADE
e PADRAO DE PUREZA

4

Graus de Oleos Essenciais

Os mais testados. Os mais confiaveis.

- Plantas colhidas em seu habitat natural

- Pureza garantida; livres de agentes de enchimento
ou de contaminantes prejudiciais

- Rigorosos testes de qualidade asseguram sua
autenticidade e poténcia




usa-los

2.

COMO USAR OS OLEOS ESSENCIAIS d6TERRA

TOPICO

Aplique na planta dos pés
ou em areas afetadas
para suprir necessidades
especificas.

AROMATICO

Inspire ou difunda para:

- Abrir as vias respiratorias;
- Melhorar o humor;

- Refrescar o ar.

FLAVORIZANTE

Adicione as suas
bebidas e receitas
favoritas.

doTERRA DEEP BLUE™

- Aplique antes e depois de
se exercitar;

- Use para uma massagem
calmante e confortante;

- Aplique nos masculos
depois de um dia de trabalho
pesado ou de carregar peso.

LEMON

- Coloque algumas
gotas em sua agua para
um sabor refrescante;

- Adicione algumas
gotas as suas receitas
favoritas.

PEPPERMINT

- Ajude a refrescar o corpo; |

- Fique alerta e diminua a '
tensdo na cabega;

- Melhore o humor;

- Refresque o ar.
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LAVENDER
OLEO ESSENCIAL

FRANKINCENSE

OLEO ESSENCIAL OLEO ESSENCIAL

dGTERRA BREATHE™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

PEPPERMINT \\\ » ‘»’
OLEO ESSENCIAL !

dSTERRA DEEP BLUE™ !
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS OREGANO
OLEO ESSENCIAL

ON GUARD™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

ZENGEST™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS MELALEUCA

OLEO ESSENCIAL




QUAIS SAO SUAS PRIORIDADES COM RELAGAO A BEM-ESTAR?

Quero me sentir menos: Quero me sentir mais:

® ®
® ®
® ®

VOCE ESTA PRONTO PARA DESCOBRIR SOLUGOES SIMPLES?

LEMON LAVENDER PEPPERMINT
OLEO ESSENCIAL OLEO ESSENCIAL OLEO ESSENCIAL
Um favorito da d6TERRA, o Limdo 0 6leo essencial de Lavanda é valorizado Hortela-pimenta como
Siciliano é conhecido como um purificante por seu aroma inconfundivel e por seus 6leo essencial, € Util para facilitar
t6pico e aromético que pode ser usado beneficios. Lavanda é conhecido por suas o respirar e para ajudar vocé a manter
com muitos outros dleos. qualidades calmantes e relaxantes. o ritmo durante o dia.
Para uso aromético e tépico. Para uso aromético e tépico. Para uso aromatico e topico.

6 ON GUARD™ 6 dGTERRA DEEP BLUE™ 6 dGTERRA BREATHE™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS MIX DE OLEOS ESSENCIAIS MIX DE OLEOS ESSENCIAIS
Mix proprietério que quando O mix de ¢leos essenciais dGTERRA Mix marcante de 6leos essenciais que
difundido, pode promover uma Deep Blue™ promove um efeito ajuda a promover sensacao de vias
alternativa natural e segura contra confortante e refrescante e ¢ ideal para aéreas livres e facilita o respirar, enquanto
as ameacas sazonais. fazer parte de uma massagem. minimiza os efeitos de ameacas sazonais.
Para uso aromatico e topico. Somente para uso topico, Para uso aromatico e topico,

6 OREGANO é ZENGEST™ é MELALEUCA
OLEO ESSENCIAL MIX DE OLEOS ESSENCIAIS OLEO ESSENCIAL
0 Orégano tem sido usado por séculos Mix para ser aplicado topicamente Contém muitas propriedades,
por suas propriedades purificantes. no abdémen antes de voar ou especialmente para a pele. Composta
0 Orégano contém &cidos fendlicos, de fazer uma viagem de carro por mais de 90 compostos diferentes,
além de flavonoides e antioxidantes. para um aroma calmante. a Melaleuca tem aplicacdes ilimitadas.
Para uso aromatico e topico. Para uso aromatico e tépico. Para uso aromatico e topico.

@ FRANKINCENSE

OLEO ESSENCIAL
Talvez o mais precioso dos 6leos antigos,
0 Olibano é muito procurado por seus
muitos usos, incluindo relaxamento e
efeito positivo sobre o humor.
Para uso aromético e topico.

VIVA BEM COM HABITOS DIARIO

CRIE O HABITO DE DIFUNDIR
OLEOS ESSENCIAIS DIARIAMENTE EM SEU LAR

O olfato € um dos nossos sentidos mais poderosos, e vocé
provavelmente jé notou, em sua propria experiéncia, que alguns : dGTERRA
aromas sdo mais positivamente associados em nossa mente .
do que outros. Nossos corpos contém mais de mil receptores

olfativos — mais receptores do que em qualquer outro sentido.

Ao difundirmos 6leos essenciais diretamente no ar que
respiramos, podemos influenciar as sensagdes ao nosso redor,
e mais importante, nossas proprias emogdes. Oleos essenciais
como Lavanda ou d6TERRA Balance™ possuem propriedades
calmantes e equilibrantes.
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QUAIS SAO SUAS PRIORIDADES COM RELACAO A BEM-ESTAR?

Quero me sentir menos: Quero me sentir mais:

® ®
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VOCE ESTA PRONTO PARA DESCOBRIR SOLUGCOES SIMPLES?

LEMON

z

OLEO ESSENCIAL

Um favorito da dOTERRA, o Limé&o
Siciliano é conhecido como um purificante
topico e aromatico que pode ser usado
com muitos outros 6leos.

Para uso aromatico e tdpico.

ON GUARD™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

Mix proprietario que quando
difundido, pode promover uma
alternativa natural e segura contra
as ameacas sazonais.

Para uso aromatico e tdpico.

OREGANO
OLEO ESSENCIAL

O Orégano tem sido usado por séculos
por suas propriedades purificantes.

O Orégano contém acidos fendlicos,
além de flavonoides e antioxidantes.
Para uso aromatico e topico.

FRANKINCENSE
OLEO ESSENCIAL

Talvez 0 mais precioso dos 6leos antigos,
o Olibano é muito procurado por seus
muitos usos, incluindo relaxamento e
efeito positivo sobre o humor.

Para uso aromatico e topico.

LAVENDER

z

OLEO ESSENCIAL

O ¢leo essencial de Lavanda é valorizado
por seu aroma inconfundivel e por seus
beneficios. Lavanda é conhecido por suas
qualidades calmantes e relaxantes.

Para uso aromatico e topico.

dOTERRA DEEP BLUE™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

O mix de éleos essenciais dOTERRA
Deep Blue™ promove um efeito
confortante e refrescante e é ideal para
fazer parte de uma massagem.
Somente para uso topico.

ZENGEST™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

Mix para ser aplicado topicamente
no abdémen antes de voar ou

de fazer uma viagem de carro
para um aroma calmante.

Para uso aromatico e tdpico.

&
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PEPPERMINT

z

OLEO ESSENCIAL

Hortela-pimenta como

Oleo essencial, é util para facilitar

0 respirar e para ajudar vocé a manter
o ritmo durante o dia.

Para uso aromatico e topico.

doTERRA BREATHE™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

Mix marcante de dleos essenciais que
ajuda a promover sensacao de vias
aéreas livres e facilita o respirar, enquanto
minimiza os efeitos de ameacgas sazonais.
Para uso aromatico e topico.

MELALEUCA
OLEO ESSENCIAL

Contém muitas propriedades,
especialmente para a pele. Composta
por mais de 90 compostos diferentes,
a Melaleuca tem aplicacdes ilimitadas.
Para uso aromatico e topico.



VIVA BEM COM HABITOS DIARIOS.

CRIE O HABITO DE DIFUNDIR
OLEOS ESSENCIAIS DIARIAMENTE EM SEU LAR

O olfato &€ um dos nossos sentidos mais poderosos, e vocé
provavelmente ja notou, em sua propria experiéncia, que alguns
aromas sao mais positivamente associados em nossa mente

do que outros. Nossos corpos contém mais de mil receptores
olfativos — mais receptores do que em qualquer outro sentido.

Ao difundirmos 6leos essenciais diretamente no ar que
respiramos, podemos influenciar as sensagdes ao nosso redor,
e mais importante, nossas proprias emogdes. Oleos essenciais
como Lavanda ou dOTERRA Balance™ possuem propriedades
calmantes e equilibrantes.

doTERRA

doTERRAM T




Seu alimento saudavel e com mais

Os dleos aromatizantes sdo:

Que tal experimentar sabores inusitados e
Manjericao, Lavanda, Limao Siciliano,

diferentes em suas bebidas e alimentos?
Os dleos aromatizantes dGTERRA adicionam

um toque especial as suas receitas. Alecrim e ZenGest™,

FOOD FLAVORINGS

OLEOS ESSENCIAIS
AROMATIZANTES

-
%
4
w
5
T

. .
4 %
3 3
w w
o o
o o

BASIL
OLEO ESSENCIAL

ASTERRA™ J

LAVENDER
OLEO ESSENCIAL

dBTERRA™ ¢
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PEPPERMINT
OLEO ESSENCIAL
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OLEO ESSENCIAL

ON GUARD™ OREGANO
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS OLEO ESSENCIAL

On Guard™, Orégano, Hortela-pimenta,

ROSEMARY
OLEO ESSENCIAL
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ZENGEST™

MIX DE OLEOS
ESSENCIAIS



6{“8(,& LIVING KIT

EMON
OLEO ESSENCIAL 0 Brasil Living Kit oferece a maravilhosa
oportunidade de se experimentar os
6leos mais vendidos da GOTERRA.

Além dos 6leos mais populares
GOTERRA Deep Blue™ On Guard™,
GOTERRA Breathe™ Lavanda,

Liméo Siciliano, Hortela-pimenta,
Melaleuca e Olibano, o Kit também conta
com os 6leos de Tangerina e Copalba,
OLEO ESSENCIAL dois 6leos de ako valor que s30 extraidos
aqui mesmo, no Brasil.

Aproveite a chance de experimentar os
ON GUARD™ beneficios incriveis dos Sleos essenciais

MIX DE OLEOS ESSENCIAIS JBTERRA e de desfruta-los
com sua familia.

daTER? ['é

LAVENDER
OLEO ESSENCIAL

PEPPERMINT

MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

BRASIL LIVING KIT

dSTERRA BREATHE™

MIX DE OLEOS ESSENCIAIS KgssDEEN%ﬁgs
Eco:l‘%MoIzE
R$ 149,00
TANGERINE NA INSCRICAO

OLEO ESSENCIAL

COPAIBA
OLEO ESSENCIAL

L

MELALEUCA o
OLEO ESSENCIAL B :

FRANKINCENSE
OLEO ESSENCIAL

(]
¢
¢
¢
@ coTERRA DEEP BLUE"
¢
6
6
o
¢

60205345 | Kit de Oleos Essenciais
Regular R$ 665,00 | Cons./Cliente* R$ 499,00 | PV 120

doTERRA

*Consultor / Cliente Preferencial

te-los em casa
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OLEO ESSENCIAL

LAVENDER
OLEO ESSENCIAL

PEPPERMINT
OLEO ESSENCIAL

ON GUARD™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

doTERRA DEEP BLUE™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

doTERRA BREATHE™
MIX DE OLEOS ESSENCIAIS

TANGERINE
OLEO ESSENCIAL

COPAIBA
OLEO ESSENCIAL

MELALEUCA
OLEO ESSENCIAL

FRANKINCENSE
OLEO ESSENCIAL

(X
eceo

000 000 000

doTERRA

009

BRASIL LIVING KIT

KIT DE OLEOS
ESSENCIAIS

ECONOMIZE
R$ 149,00
NA INSCRICAO

60205345 ‘ Kit de Oleos Essenciais
Regular R$ 665,00 ‘ Cons./Cliente* R$ 499,00 | PV 120




A MANEIRA INTELIGENTE DE COMPRAR:

Fregrama e Kecempensas oe Fideliofude « rp

« Faca um pedido mensal LRP de 50 ou mais PV
para acumular pontos para produtos gratis.
* Mude ou cancele a qualquer hora.

. A porcentagem para produtos GRATIS aumenta
em 5% a cada 3 meses podendo atingir até 30%!

Receba o Produto do
Més gratis com um
pedido de 125 ou mais
PV processado até o
dia 15 de cada més.

Garantia do Produto: Vide politica de trocas e devolugdes doTERRA para mais detalhes.
*Pontos para produtos serdo computados no més seguinte ao processamento do pedido LRP de 50 ou mais PV. Desconto sobre o prego de consultor.

Porcentagem
inicial de Pontos
para Produtos:




Mudando V(O(q,s

QUE VIDAS VOCE QUER MUDAR?

|| MUDAR MINHA VIDA!

Ve com
BEM-ESTAR

Adquira seu Guia Live e agende seu resumo de estilo de vida.

- Obtenha os melhores resultados com produtos ideais para
vocé e sua familia.

« Maximize seus beneficios como Cliente Preferencial.

[ MUDAR A VIDA DE OUTROS!

COM ‘ OUTROS Cada vez que vocé compra um frasco de

6leos essenciais d6TERRA vocé estd
mudando a vida de alguém.

Emily Wright
Adquira seu Guia Share e agende sua apresentagao. MUDE O MUNDO:
« Organize uma classe e ajude seus amigos e familia a Cada compra ajuda a melhorar a vida dos
encontrar solugdes naturais. produtores e de suas comunidades por
« Ganhe produtos gréatis e muito mais. meio do Fornecimento Co-Impacto

dGTERRA e das iniciativas da
Fundagdo dGTERRA Healing Hands.

L] MUDAR MEU FUTURO! doterra.com.br > Nosso Porqué

m;sﬁm UMA RENDA

& CAUSE UM IMPACTO

Adquira seu Guia Build e agende sua apresentagao sobre o negécio.
- Comece seu negdcio dGTERRA com treinamento e suporte poderosos.
- Crie renda residual de longo prazo e obtenha liberdade em sua vida! +

+ Resultados variam. Consulte a Divulgagao de Oportunidades e Ganhos dSTERRA de 2017 no site doterra.com

A d6TERRA melhora vidas ao redor do mundo diariamente.
Junte-se a nés para fazer desse mundo um lugar mais feliz e mais sauddvel.




Mudando VLO(C(/S

QUE VIDAS VOCE QUER MUDAR?

MUDAR MINHA VIDA!

=

Yo, com
BEM-ESTAR

Adquira seu Guia Live e agende seu resumo de estilo de vida.

- Obtenha os melhores resultados com produtos ideais para
vocé e sua familia.

- Maximize seus beneficios como Cliente Preferencial.



MUDAR A VIDA DE OUTROS!
-

¥~
[

v S
%wé,,

'T"l@; \
’ ‘u

-

Cada vez que vocé compra um frasco de
‘ OUTROS ; pra il

oleos essenciais doTERRA vocé esta
mudando a vida de alguém.

Emily Wright
Adquira seu Guia Share e agende sua apresentagao. MUDE O MUNDO:
- Organize uma classe e ajude seus amigos e familia a Cada compra ajuda a melhorar a vida dos

encontrar solugdes naturais.

produtores e de suas comunidades por
- Ganhe produtos gratis e muito mais.

meio do Fornecimento Co-Impacto
doTERRA e das iniciativas da
Fundagdo doTERRA Healing Hands.
doterra.com.br > Nosso Porqué



' | MUDAR MEU FUTURO!

OOMVW/ UMA RENDA

& CAUSE UM IMPACTO

Adquira seu Guia Build e agende sua apresentacdo sobre o negocio.
- Comece seu negdcio doTERRA com treinamento e suporte poderosos.
- Crie renda residual de longo prazo e obtenha liberdade em sua vida!

+ Resultados variam. Consulte a Divulgagdo de Oportunidades e Ganhos d6TERRA de 2017 no site doterra.com

A doTERRA melhora vidas ao redor do mundo diariamente.
Junte-se a nos para fazer desse mundo um lugar mais feliz e mais saudavel.




doTERRA

BRASIL

LISTA DE PRODUTOS

Oleos Essenciais Individuais

Cedarwood 15mL R$ 77,00 RS 58,00 15
Cypress 15mL RS 92,00 RS 69,00 18
Eucalyptus 15mL R$ 83,00 RS 62,00 16
Frankincense 15mL R$ 399,00 RS 299,00 76
Grapefruit 15 mL RS 95,00 RS 71,00 18
Lavender 15mL RS 124,00 RS 93,00 24
Lemon 15 mL R$ 59,00 RS 44,00 11
Lemongrass 15mL R$ 59,00 RS 44,00 11
Lime 15mL RS 77,00 RS 58,00 15
Marjoram 15 mL RS 112,00 RS 84,00 21
Melaleuca 15 mL RS 112,00 RS 84,00 21
Oregano 15mL R$ 141,00 RS 106,00 27
Peppermint 15mL RS 121,00 RS 91,00 23
Rosemary 15mL RS 83,00 RS 62,00 16
Siberian Fir 15mL RS 119,00 RS 89,00 23
Wild Orange 15mL R$ 63,00 RS 47,00 12
Yiang Yiang 15mL RS$ 208,00 RS 156,00 40
Clary Sage 15mL RS$ 216,00 R$ 162,00 a1
Hawailan Sandalwood 5mL RS 364,00 RS 273,00 70
Juniper Berry smL RS 112,00 RS 84,00 21
Patchouli 15mL RS 175,00 RS 131,00 33
Roman Chamomile 5mL RS 265,00 RS 199,00 51
Spikenard SmL RS$ 292,00 RS 219,00 56
Oleos Aromas -F
Basil smL RS 48,00 RS 36,00 09
Lavender smL RS 49,00 RS 37,00 10
Lemon smL RS 24,00 RS 18,00 04
On Guard™ smL RS 76,00 RS 57,00 14
Oregano smL RS 56,00 RS 42,00 11
Perppemint smL RS 48,00 RS 36,00 09
Rosemary SmL RS 33,00 RS 2500 06
ZenGest™ smL R$ 73,00 RS 5500 14
Mix de Oleos Essenciais
GOTERRA Balance™ 15mL RS 119,00 RS 89,00 23
GOTERRA Breathe™ 15mL RS$ 119,00 RS 89,00 23
Citrus Bliss™ 15 mL RS 88,00 RS 66,00 17
GOTERRA Deep Blue™ 5mL RS 189,00 RS 142,00 36
On Guard™ 15mL RS 189,00 RS 142,00 36
Purify™ 15mL R$ 107,00 RS 80,00 20
GOTERRA Serenity™ 15mL R$ 177,00 RS 133,00 34
ZenGest™ 15mL RS 183,00 RS 137,00 35
GBTERRA AromaTouch™ - Em breve 15 mL RS 153,00 RS 115,00 29
Kits de Oleos Essenciais e Acessorios
Brasil Living Kit Unidade RS 665,00 RS 499,00 120
Oleo de Coco Fracionado 115mL RS 71,00 RS 53,00 14
GGTERRA Kit de Apresentagao Unidade RS 101,00 RS 76,00 13
Difusor Petal Unidade RS 265,00 RS 199,00 20
Kit Essencial para Familia Unidade RS 665,00 RS 499,00 120

©2018 doTERRA Holdings, LLC. Todos os Direitos Reservados.
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doTERRA
O CADASTRO DE CONSULTOR DE BEM-ESTAR
Dados Pessoais ]

Nome do Requerente Nome do Cadastrador
Nimero do CPF ID dSTERRA do Cadastrador
Data de Nascimento Nome do Patrocinador (se diferente do Cadastrador)
Endereco 1D d6TERRA do (se diferente do
‘Complemento Nome do Co-Requerente (se aplicavel)
irro, Cidade, Estado, CEP Data de Nascimento do Co-Requerente (se aplicavel)
Namero do Telefone E-mail
13”8 Escolha uma Opgao de Inscricao ]
Q Produto Q Produto
Taxa de Inscrigao: R$ 80,00 Envi d i Retirar na |
O Toa de nscrghorRS 8000 ] Envie para o enderego acima ] Retirar na loja
ISl Programa Mensal de Recompensas de Fidelidade (LRP) - Opcional ]
Pontos de de Como no LRP, vocé pode receber até 30% de sua compra de volta em PONTOS que podem ser trocados por produtos gratis.
Meses1a 3 Meses 4a 6 m a9 Meses 10 a 12

Q { Produto Clube do Produto do Més: Programe seu pedido LRP de 125 PV ou mais para
ser até o dia 15 de cada més e receba gratis o Produto do Més.

Data de envio do pedido LRP (os dias __, __, __ ndo estdo disponiveis):
(seu primeiro pedido LRP sera enviado no més seguinte a sua inscrigéo).

] Envie para o enderego acima ] retirar naloja

PARTE

Assine para Concordar com os Termos e Condigoes (Assine abaixo e no verso deste formulario) ]

Sim! Quero ser um Consultor de Bem-Estar dGTERRA. Li e aceito os termos e condicGes encontrados na frente e no verso deste formulario. Atesto que nao tenho interesse
em nenhuma outra conta dGTERRA, e que se eu tenho ou ja tive tal interesse, minha solicitagao para esta conta nao viola as normas da dGTERRA.

Assinatura do Requerente (aqui e no verso) Assinatura do Co-Requerente (aqui e no verso) Data

Dados do cartdo de crédito devem ser submetidos através da inscrigao online no www.mydoterra.com e serdo armazenados pela d6TERRA, Os dados séo criptografados para sua seguranga.
dito devem ser idos deste f

Apbs aprovacao do pedido, os dados do cartao de lério e destruidos.
Ndmero do Cartao de Crédito Cédigo de Verificagéo Enderego de Cobranga
‘Nome como escrito no cartao Data de Validade Cidade / Estado CEP

D Mesmo enderego acima

©2018 doTERRA Holdings, LLC. Todos os Direitos Reservados. ‘WA Agreement BR 051718




doTERRA
O CADASTRO DE CLIENTE PREFERENCIAL
Dados Pessoais ]

Nome do Requerente Nome do Cadastrador

Nimero do CPF ID dGTERRA do Cadastrador

Data de Nascimento Nome do Patrocinador (se diferente do Cadastrador)

Enderego 1D d6TERRA do (se diferente do

Complemento Nome do Co-Requerente (se aplicavel)

Bairro, Cidade, Estado, CEP Data de Nascimento do Co-Requerente (se aplicével)

Namero do Telefone E-mail
Escolha uma Opcao de Inscri¢ao ]

Quantidade | Produto Quantidade | Produto
D TE::;I:: Isr:asucsr!gf:é 5:2 satodggonali: D Envie para o enderego acima D Retirar na loja
Programa Mensal de Recompensas de Fidelidade (LRP) - Opcional ]
Pontos de de Como particij no LRP, vocé pode receber até 30% de sua compra de volta em PONTOS que podem ser trocados por produtos grétis.
Meses1a 3 Meses 4a 6 Meses 7 a 9 Meses 10 a 12 Meses 13+

| 30

Quantidade | Produto Clube do Produto do Més: Programe seu pedido LRP de 125 PV ou mais para
ser até o dia 15 de cada més e receba gratis o Produto do Més,

Data de envio do pedido LRP (os dias __, __, __ nao estdo disponiveis):
(seu primeiro pedido LRP sera enviado no més seguinte a sua inscri¢éo).

] Envie para o enderego acima ] Retirar na loja

PARTE 4 Assine para Concordar com os Termos e Condig¢des (Assine abaixo e no verso deste formulario) ]

Sim! Quero ser um Cliente Preferencial dGTERRA. Li e aceito os termos e condicGes encontrados na frente e no verso deste formulario. Atesto que n@o tenho interesse
em nenhuma outra conta dGTERRA, e que se eu tenho ou ja tive tal interesse, minha solicitagéo para esta conta néo viola as normas da d6TERRA.

Assinatura do Requerente (aqui e no verso) Assinatura do Co-Requerente (aqui o verso) Data

Dados do cartéo de crédito devem ser submetidos através da inscrigao online no www.mydoterra.com e serao armazenados pela d6TERRA, Os dados sdo criptografados para sua seguranca,
Apés aprovagéo do pedido, os dados do cartdo de crédito devem ser removidos deste formulario e destruidos.

Nimero do Cartao de Crédito Cédigo de Verificagao Enderego de Cobranca
Nome como escrito no cartao Data de Validade Cidade / Estado CEP
D Mesmo endereco acima

©2018 d6TERRA Holdings, LLC. Todos os Direitos Reservados. WC Agreement BR 051718
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Guia de Negoc:\os |




/ Passos para lahgat

1. Visao e Metas

2. Agende o Sucesso

3. Compartilhe e Convite

4. Apresente e Inscreva

>. Acompanhe

6. Posicionamento e Compensacao
/. Encontre Construtores




Fusse |
Visao e Metas



lahee o Sew. Sucesse

Este Guia Launch é o seu mapa para chegar a Elite, a base de todas as classificagdes na
d6TERRA®. O seu sucesso depende somente de vocé. Confie no processo e experimente o sucesso!

= K%wmﬁ(eﬁ

« Mude vidas

« Compartilhe com +45

« Inscreva +15 «» Cresga como Pessoa

« Lance 1-3 Construtores « Crie Renda Residual

- Alimente o Seu Langamento (pg. 4)
- Programe o Seu Sucesso (pg. 6)
- Escolha a Lista de Nomes (pg. 7)

- Conecte-se e Compartilhe
Naturalmente (pg. 8)

APRESENTAR
- Apresente a +30 (pg. 10)
- Marque Aulas a partir

- Convide +45 para Saber Mais (pg. 9) de Aulas (pg. 10)

1-2 Semanas de Pré-Lancamento | |

Registro de Sucesso

PASSOS SIMPLES PARA O SUCESSO

Platinum

CONVIDAR

CADASTRAR
- Inscreva +15 (pg. 1)
- Faga Resumos do Estilo

de Vida (pg. 12)

APOIAR

- Acompanhe os Membros (pg. 13)
- Encontre os seus

Construtores (pg. 15)

Més de Lancamento

1« | Solugées Naturais
=== Material de Apoio
e =

/"’

Live - Compartilhando Estilo de Vida
Share - Compartilhando Encontros
Build - Construindo seu Negbcio

la -,(lt

lwict )8
3

‘ Launch - Guia de Negocios
J

* Os nameros apresentados sao baseados na média global dGTERRA por

30, como

em nossa Divul

de Oportunidades e Ganhos de 2017, e com taxa cambial de US$ 1x R$ 3,35.
3




ahce & §ew Sucesse

Este Guia Launch é o seu mapa para chegar a Elite, a base de todas as classificagdes na
doTERRA®. O seu sucesso depende somente de vocé. Confie no processo e experimente o sucesso!

— K&Sw{f&ﬂ(&ﬁ

« Compartilhe com +45 » Mude vidas

« Inscreva +15 « Cresga como Pessoa
« Lance 1-3 Construtores « Crie Renda Residual




PASSOS SIMPLES PARA O SUCESSO

Silver Platinum
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PREPARAR CONVIDAR APRESENTAR
- Alimente o Seu Langamento (pg. 4) - Conecte-se e Compartilhe - Apresente a +30 (pg. 10)

- Programe o Seu Sucesso (pg. 6) Naturalmente (pg. 8) - Marque Aulas a partir

- Escolha a Lista de Nomes (pg. 7) - Convide +45 para Saber Mais (pg. 9)

de Aulas (pg. 10)

1-2 Semanas de Pré-Lancamento ‘ ‘

Més de |

Registro de Sucesso

b« | Solugdes Naturais

—m === | Material de Apoio
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CADASTRAR APOIAR

- Inscreva +15 (pg. 11 - Acompanhe os Membros (pg. 13)
- Faca Resumos do Estilo - Encontre os seus
de Vida (pg. 12) Construtores (pg. 15)

Més de Lancamento ‘

Live - Compartilhando Estilo de Vida
Share - Compartilhando Encontros
Build - Construindo seu Negocio




mpw&SW b St heafecier S?MM Hetedet de

Acreditar que os produtos e a oportunidade financeira d6TERRA® podem mudar vidas — incluindo .
N . P . o . s e - Um Consultor de Bem-Estar d6TERRA
a sua — é a maior forga para langar o seu negdcio. Quanto mais vocé acreditar, mais facil sera compartilha uma nova maneira de cuidados de bem-estar.

compartilhar aquilo que ama. Ensinamos com um "livro e uma ca;xa" (gu'ga de referéncia de 6leos e um
kit de 6leos essenciais dGTERRA™ CPTG"), o que pode resolver muitas

de suas prioridades de bem-estar em casa. Para o restante, convidamos

vocé a fazer parceria com profissionais de bem-estar que compartilhem

" o seu interesse na utilizagdo de solugdes naturais.
ESSO COMEGA COM VOCE COMPARTILHAR MUDA VIDAS CONSTRUA OS SEUS SONHOS

BTERRA

bl g

-

AGTERRA

Quando vocé escolhe ser um provedor de solugdes em seu lar,

suas experiéncias geram entusiasmo para que vocé possa compartilhar com outros.
Em cada interagdo com possiveis membros, transmita a imagem de bem-estar
através de si mesmo.

O programa d6TERRA® Empowered Success ajuda vocé

[ Configure seu modelo LRP de 100 PV T Compartilhe a sua paixdo por viver o estilo I Conecte-se com sua linha de apoio: a capacitar outros para que mudem suas vidas.
ou mais para qualificar-se para de vida e bem-estar dGTERRA® e inspire
receber bénus. aqueles a sua volta a estarem abertos Apoio:
a aprender e fazer o mesmo. Email:
Telefone:

Impl; Pl Bem-E:
& Implemente o Plano de Bem-Estar Chamada de equipe/Website/Grupo(s)

Diario que criou no guia Live na T Utilize o guia Share para ajuda-lo a ter
. . X de Facebook.
pagina 16. sucesso ao compartilhar e convidar.
Empenhe-se e programe as suas atividades LAMCE.
T Aprenda mais ao utilizar regularmente [ Comece a se conectar com os seus Este guia fornece detalhes em como empenhar-se efetivamente
um guia de referéncia de 6leos e convidados e a construir o seu canal. 7 A dSTERRA® & um veiculo poderoso para no langamento do seu negécio.

participando na educagdo continua. levé-lo aonde vocé quer chegar.

Expanda seu objetivo definido no
quia Build abaixo:

Pontos Essenciais para o seu Negécio:

w:{mq, 6&%]}@% ¢ Tome (NTTaoes oo DICAS

. L X n CONVIDE para apresentagdes de produto e negocios
- Seja auténtico e compartilhe sua

G . G0 q B A experiéncia naturalmente para

Iﬁ:;:rc:aﬁeozetllvo 3 : Objetivo de 90 Dias : Objetivo 1 Ano apresentar as possibilidades a outros. ENSINE apresentacdes de produto e negocios
ircule um,
e RS mes e RS mes Com exposigéo positiva, convide os
" : : . XPOSi itiv Vi q -
30 dias 60 dias 90 dias : H y Al PANHE R Estil Vida.
ideal objetivo padrdo 5 Classificacdo § Classificagdo seus candidatos a aprender mais na COMPAN com Resumos do Estilo de Vide
: E aula ou na apresentagéo individual

onde vocé pode oferecé-los a 4 LANCE e APOIE os seus novos construtores

. L - - o R e oportunidade de se inscrever.
Ao definir seus objetivos de negdcio e tragar um plano de agdo para os atingir, conecte seus esforgos a sua visdo para um futuro melhor.

Essa conexdo consciente continuara a alimenta-lo mesmo quando vocé estiver fora de sua zona de conforto.

I | PREPARE I
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Acreditar que os produtos e a oportunidade financeira d6TERRA® podem mudar vidas — incluindo
a sua — & a maior forga para langar o seu negdcio. Quanto mais vocé acreditar, mais facil sera

compartilhar aquilo que ama.

O SUCESSO COMEGA COM VOCE

T Configure seu modelo LRP de 100 PV
ou mais para qualificar-se para
receber bénus.

VI Implemente o Plano de Bem-Estar
Diério que criou no guia Live na
pagina 16.

M Aprenda mais ao utilizar regularmente
um guia de referéncia de dleos e
participando na educagdo continua.

COMPARTILHAR MUDA VIDAS

dOTERRA

R innde

I Compartilhe a sua paixdo por viver o estilo
de vida e bem-estar d6TERRA® e inspire
aqueles a sua volta a estarem abertos
a aprender e fazer o mesmo.

T Utilize o guia Share para ajuda-lo a ter
sucesso ao compartilhar e convidar.

] Comece a se conectar com os seus
convidados e a construir o seu canal.

CONSTRUA OS SEUS SONHOS

JdOTERRA

(uild

Business Overview /,

Telefore: ______
Chamada de equipe/Website/Grupo(s)
de Facebook.

VI A dGTERRA® é um veiculo poderoso para
leva-lo aonde vocé quer chegar.
Expanda seu objetivo definido no
guia Build abaixo:




..................................... W‘?KOM/ 0&%%;&’66 e leme NiTwoles .

Tenha como objetivo Objetivo de 90 Dias Objetivo 1 Ano

chegar a Elite (Circule um) :
é R$ /més é R$ /més
30 dias 60 dias 90 dias : :
ideal objetivo padrdo : Classificacao : Classificacao

Ao definir seus objetivos de negdcio e tragar um plano de agdo para os atingir, conecte seus esforcos a sua visdo para um futuro melhor.
Essa conexdo consciente continuaréa a alimenta-lo mesmo quando vocé estiver fora de sua zona de conforto.

fpulsiene MWWM =




Um Consultor de Bem-Estar d6TERRA®
compartilha uma nova maneira de cuidados de bem-estar.

Ensinamos com um "livro e uma caixa" (quia de referéncia de 6leos e um
kit de 6leos essenciais dGTERRA® CPTG®), o que pode resolver muitas
de suas prioridades de bem-estar em casa. Para o restante, convidamos
vocé a fazer parceria com profissionais de bem-estar que compartilhem

o seu interesse na utilizagdo de solugdes naturais.

4

Quando vocé escolhe ser um provedor de solugdes em seu lar,

suas experiéncias geram entusiasmo para que vocé possa compartilhar com outros

Em cada interagdo com possiveis membros, transmita a imagem de bem-estar
através de si mesmo.

O programa d6TERRA® Empowered Success ajuda vocé
a capacitar outros para que mudem suas vidas.

Empenhe-se e programe as suas atividades LAMCE.

Este guia fornece detalhes em como empenhar-se efetivamente
no langamento do seu negécio.
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a Necessidade Nao Atendida:

1. Alivio da Dor
2. Conexao

. Limpeza

. Energia

. Foco

. Financeiro

Oy U N W




(enecle-se com selughes

hara atender a necessidade







Pontos Essenciais para o seu Negdcio:

I PREPARE I



Fusse 1
Agende 0 Sucesso



.
- Registro de Sucesso
Filtre a sua Lista de Nomes (a partir dos Guias Build e Share) e registre as suas atividades do Filtro (acima) com os
candidatos do seu top 45. Procure os contatos em seu telefone e os amigos nas redes sociais para ter uma ideia de quem
valoriza bem-estar, proposito e liberdade. A medida que se vai lembrando de novas pessoas ou & medida que os conhece,
adicione-os & sua lista para manter a corrente. Identifique candidatos construtores que se destaquem como aqueles que
tém capacidade superior para o sucesso (veja a pagina 15). Meta: 45+ 30+ 15+ 15+ 3+
Langamento Mensal: 15 inscrigdes x 200 PV média de inscrigdes = 3.000 OV Elite. -
HE
. . 2z 2 %
Domingo Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado NMM Nelas 3 32
1 ||
2 ||
3. ||
s ||
5. ||
6 |
7 |
8 |
9. ||
0. |
" ||
2. ||
3. |
1a. ||
is. ||
i6. ||
. ||
8. ||
. ||
"Néo julgue 20. L
cada dia pela 21 |
colheita, mas 22 |
pelas sementes 2. ]
que planta.” 24. ]
-~ . Y ¢ . 25. -
Expanda a Sua Influéncia 2. m
Quanto mais pessoas tiverem acesso a sua mensagem, mais se inscreverdo e mais vidas 27. -
vocé poderd mudar, incluindo a sua. Compartilhe com o seu proprio mercado (seus relacionamentos 28. -
confiaveis e consolidados). A medida que forem cativadas pela dSTERRA®, essas pessoas 29. -
se tornardo uma fonte continua de contatos. 30. B
DURANTE O SEU MES DE LANCAMENTO: FILTRE OS SEUS CANDIDATOS 3t =
32.
1. Convide 45 pessoas; 33, -
2. I(:’rograme 3 a;las o~u 1)5 sessdes individuais PREPARE 3345 =
ouumacombinacdo);
3 Estabel f ari o | L TTrTrRTRIRR ORI ORI LY 36. N
. Estabelega um calendario para desenvolver seu negécio;
e P 9 45 feveieeitieieeeeeeefeee convioE 3. ||
4. Questione e programe: 8. -
+ Quem precisa de uma introdugéo de Solugdes 39, -
Naturais aos 6leos? 40. -
- Quem precisa de ajuda para se inscrever? a. =
- Quem precisa de um Resumo de Estilo de Vida? :;' -
. i bcios? '
Quem precisa de um Resumo de Negdcios? 44, -
- Quem esta preparado para organizar uma aula? 45. -
I PREPARE I
6 7




O Sucesse esla ﬂegmw(&

Langamento Mensal: 15 inscricdes x 200 PV média de inscri¢cdes = 3.000 OV Elite.

Domingo Segunda Terca Quarta Quinta Sexta

"Nao julgue
cada dia pela
colheita, mas

pelas sementes
que planta.”

Robert Louis Stevenson
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Expanda a Sua Influéncia

Quanto mais pessoas tiverem acesso a sua mensagem, mais se inscreverao e mais vidas

vocé poderd mudar, incluindo a sua. Compartilhe com o seu proprio mercado (seus relacioname. .
confiaveis e consolidados). A medida que forem cativadas pela d6TERRA®, essas pessoas

se tornardo uma fonte continua de contatos.

DURANTE O SEU MES DE LANCAMENTO: FILTRE OS SEUS CANDIDATOS
1. Convide 45 pessoas;
2. Programe 3 aulas ou 15 sessdes individuais PREPARE
(ou uma combinacdo);
3. Estabelega um calendario para desenvolver seu negocio; 45 CONVIDE
4 Questione e programe PHERiTERITRITTRETIREE
- Quem precisa de uma introdugdo de Solugdes 30 iiiiéiiiiiiiiiiii APRESENTE
Naturais aos 6leos? TITITIIIITIT,
- Quem precisa de ajuda para se inscrever? 15 §9999999% CADASTRE
- Quem precisa de um Resumo de Estilo de Vida? if'i'i
- Quem precisa de um Resumo de Negdcios? 3 iii AJUDE 3 LIDERES

- Quem estéa preparado para organizar uma aula?



Registro de Sucesso

Filtre a sua Lista de Nomes (a partir dos Guias Build e Share) e registre as suas atividades do Filtro (acima) com os
candidatos do seu top 45. Procure os contatos em seu telefone e os amigos nas redes sociais para ter uma ideia de quem
valoriza bem-estar, propésito e liberdade. A medida que se vai lembrando de novas pessoas ou & medida que os conhece,
adicione-os a sua lista para manter a corrente. |[dentifique candidatos construtores que se destaquem como aqueles que
tém capacidade superior para o sucesso (veja a pagina 13).

Meta: 45+ 30+ 15+ 15+ 3+
L A M C E
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Fusse 5

Compartilhe e Convide



[«'ﬁu&, Cm[m//lilhe e Cenwide

A d6TERRA® é um negécio de relacionamentos. Ancore sua atitude no principio de que importar-se &

o presente mais importante que vocé pode dar a todos com quem tem contato. Seja um relacionamento
existente ou alguém novo, procure desenvolver confianga em cada interagdo. Procure mudar vidas ao
compartilhar o que vocé ama, ndo importa onde ou com quem esteja.

0 ESTABELEGCA CONEXOES SINCERAS E AUTENTICAS COM AS PESSOAS

Trate as pessoas pelo nome. Faga perguntas e ouga-as para descobrir os seus interesses e necessidades. Seja auténtico
e construa relacionamentos de confianga. Conecte-se de forma inovadora a novos amigos e aqueles que ja conhece.

Algu ue ja conhec

' ' Como vai? Como vai sua familia? OU Me conte as novidades. Como vai a vida? Vi sua postagem sobre seu filho ndo estar se
sentindo bem. Como vocés estdo? (Personalizar para contatos existentes.) '

Alguém Novo!

As pessoas gostam de falar sobre si mesmas. Faga perguntas sobre aspectos de sua vida que vocé ache que eles gostariam
de compartilhar. Encontre interesses em comum e procure identificar-se com aquela nova pessoa ao conhecé-la.

e CONECTE ESSAS PESSOAS AS SUAS SOLUGOES

Compartilhe uma solugdo procurando maneiras de acrescentar valor e naturalmente acrescentar solugdes
de produtos ou negécios as necessidades.

Alguém que ja conhec:

' ' Parece que hoje em dia todos querem solugdes naturais de bem-estar. E cada vez mais importante se alimentar melhor, fazer
mais exercicios, ter um sono de qualidade e libertar-se de produtos téxicos em casa. Vocé também se sente assim? O que tem
feito com sua familia? O que vocé sabe sobre os 6leos essenciais? ' '

' ' Sério mesmo. Os 6leos essencais estdo mudando minha vida e eu ndo posso deixar de compartilhar. Vocé tem que experimentar.
Ja usou 6leos alguma vez? Alguém também nos apresentou o produto. Gostariamos que vocé experimentasse algo e tentasse
colocar seu bem-estar em pimeiro lugar. Depois gostariamos de saber como foi sua experiéncia daqui a alguns dias. ' '

Alguém Novo:

' ' Conhega pessoas novas. Faga perguntas com relagdo ao trabalho que elas fazem para que vocé possa personalizar a sua resposta.
Independentemente do que digam, encare como alguém com quem possa trabalhar ou com quem ja tenha trabalhado.
“Trabalho com mdes e ensino-as a tomarem conta da sua familia de forma natural utilizando Gleos essenciais e outros produtos.” OU
“Trabalho com pi ionais de by tar e ensil a criar um fluxo de renda adicional ao compartilhar um estilo de vida
de bem-estar com seus clientes, usando 6leos essenciais."”
Se precisar falar primeiro, "E muito interessante. Gosto do que fago ... O que vocé faz?" ' '

Convide para Mudar Vidas

Vocé ndo precisa ser um especialista para ter sucesso ao convidar pessoas e transformar-se em seu proprio
provedor de solugdes. Descubra o que é mais importante para cada pessoa demonstrando interesse genuino
nelas, o que estdo vivenciando e como vocé pode ajudé-las.

e CONECTE-SE A UMA APRESENTACAO

Aqui estdo algumas formas de convidar a aprender mais em
eventos diferentes. Consulte o guia Share para mais dicas.

FACE-A-FACE

' ' Olé __ _, vocé tem um minuto? Otimo,

eu também s6 tenho mesmo um minuto, mas estou

ligando para todos os meus amigos para marcar uma

visita de 30 minutos e saber um pouco mais sobre seus

objetivos de bem-estar, dar algumas dicas sobre 6leos
G o o

P ROSI
as solugdes mais populares. Se vocé achar que tem
algo que vocé ou sua familia queiram experimentar,
seria 6timo. Sendo, ndo hd problema. Seria algo
que vocé gostaria de explorar? Fantdstico!
Amanhd ds 13:00 ou quinta-feira &
"""""""""""""""""" e noite as 19:00 seria bom
(exemplo: ameagas sazonais, tensao) 2
N pra vocé? ’ '
e pensei em vocé. Estou fazendo uma pequena
apresentagdo sobre bem-estar e gostaria de
convidd-lo. Vai ser em minha casa na quinta
feira as 19:00, ou podemos nos encontrar
na préxima semana. O que for melhor

pra voceé. ' '

' ' Tenho aprendido sobre 6leos essenciais
e eles estdo fazendo uma grande diferenga
para mim e para a minha familia. Nés os usamos
para tudo. Sei que vocé tem lidado com

WEBINAR

' ' Sei que vocé disse que tinha
interesseem __________________
(assunto). Se eu Ihe enviasse acesso
ao webinar sobre ____________
(assunto), vocé gostaria de

assistir? ' '

RESUMO DO
ESTILO DE VIDA

' ' Quero ter a certeza de que vocé sabe utilizar os
seus novos produtos e potencializar seu retorno. O
nosso préximo passo é agendar uma ligagdo rdpida
para criar uma lista do que vocé quer, demonstrar como
fazer pedidos e Ihe dar as melhores dicas e truques para
vocé conseguir mais produtos gratuitos. Leva cerca de
30-40 minutos. O objetivo é que vocé seja capaz de
fazer pedidos a qualquer momento que desejar. O
que vocé acha? Fantdstico! Tenho disponibilidade
quarta-feira ds 13:00 ou quinta-feira a noite
depois do jantar. O que fica melhor pra

vocé? ' '

RESUMO DE
NEGOCIOS

’ ' Existem trés formas de apoiar os meus clientes durante sua
jornada com a dGTERRA. O primeiro passo é ajudd-los a compreender
como utilizar esses produtos, aprender mais e recomendar amigos que
possam ter interesse em aprender mais.

O segundo passo é ajudd-los a pagar por seus produtos e talvez até conseguir
algum extra compartilhando dGTERRA com aqueles que amam.

E o terceiro passo é para aqueles que dizem, "Sei que é importante ter vdrias
fontes de renda e sou apaixonado por produtos de bem-estar natural. Gostaria de

ter a capacidade de criar um negécio préprio trabalhando em meu tempo livre e
trabalhando de casa.”

Qual dessas trés maneiras é a melhor pra que eu possa ajudd-lo?

Ajude as Pessoas a Aceitar:

Quando responderem nimero dois ou trés, diga, eu sempre reservo
um hordrio todas as semanas para poder compartilhar minha
experiéncia. Tenho a terga-feira as 19:00 e a quinta-feira
ao meio-dia. Qual o melhor

hordrio pra vocé? ' '

- Seja claro para o que vai convidar (exemplo: aula para descobrir
solugdes para questdes de bem-estar);

- Faga com que eles entendam a importéncia de investir seu tempo;

- Dé duas opges que funcionem para eles (apresentag&o ou encontro individual);

- Fortalega relacionamentos, crie confianga através de vérias conversas
e mantenha a sua palavra.

I CONVIDE I




it Mwm,%e e Conpiole

A dGTERRA® é um negécio de relacionamentos. Ancore sua atitude no principio de que importar-se é

o presente mais importante que vocé pode dar a todos com quem tem contato. Seja um relacionamento
existente ou alguém novo, procure desenvolver confianga em cada interagdo. Procure mudar vidas ao
compartilhar o que vocé ama, ndo importa onde ou com quem esteja.

0 ESTABELECA CONEXOES SINCERAS E AUTENTICAS COM AS PESSOAS

Trate as pessoas pelo nome. Faga perguntas e ouga-as para descobrir os seus interesses e necessidades. Seja auténtico
e construa relacionamentos de confianga. Conecte-se de forma inovadora a novos amigos e aqueles que ja conhece.

Alguém que ja conhece:

Como vai? Como vai sua familia? OU Me conte as novidades. Como vai a vida? Vi sua postagem sobre seu filho ndo estar se
sentindo bem. Como vocés estdo? (Personalizar para contatos existentes.)

Alguém Novo:

As pessoas gostam de falar sobre si mesmas. Faga perguntas sobre aspectos de sua vida que vocé ache que eles gostariam
de compartilhar. Encontre interesses em comum e procure identificar-se com aquela nova pessoa ao conhecé-la.




e CONECTE ESSAS PESSOAS AS SUAS SOLUGOES

Compartilhe uma solugdo procurando maneiras de acrescentar valor e naturalmente acrescentar solugdes
de produtos ou negdcios as necessidades.

Alguém que ja conhece:

44
44

Parece que hoje em dia todos querem solugGes naturais de bem-estar. E cada vez mais importante se alimentar melhor, fazer
mais exercicios, ter um sono de qualidade e libertar-se de produtos téxicos em casa. Vocé também se sente assim? O que tem
feito com sua familia? O que vocé sabe sobre os 6leos essenciais? ' '

Seério mesmo. Os 6leos essencais estdo mudando minha vida e eu ndo posso deixar de compartilhar. Vocé tem que experimentar.
Jé usou dleos alguma vez? Alguém também nos apresentou o produto. Gostariamos que vocé experimentasse algo e tentasse
colocar seu bem-estar em pimeiro lugar. Depois gostariamos de saber como foi sua experiéncia daqui a alguns dias. ' '

Alguém Novo:

44

Conhecga pessoas novas. Faga perguntas com relagdo ao trabalho que elas fazem para que vocé possa personalizar a sua resposta.
Independentemente do que digam, encare como alguém com quem possa trabalhar ou com quem ja tenha trabalhado.

"Trabalho com mdes e ensino-as a tomarem conta da sua familia de forma natural utilizando éleos essenciais e outros produtos.” OU
"Trabalho com profissionais de bem-estar e ensino-os a criar um fluxo de renda adicional ao compartilhar um estilo de vida

de bem-estar com seus clientes, usando 6leos essenciais."

Se precisar falar primeiro, "E muito interessante. Gosto do que fago ... O que vocé faz?" ' '




Convide para Mudar Vidas

Vocé ndo precisa ser um especialista para ter sucesso ao convidar pessoas e transformar-se em seu préprio
provedor de solugdes. Descubra o que é mais importante para cada pessoa demonstrando interesse genuino
nelas, o que estédo vivenciando e como vocé pode ajuda-las.

CONECTE-SE A UMA APRESENTAGCAO

Aqui estdo algumas formas de convidar a aprender mais em
eventos diferentes. Consulte o guia Share para mais dicas.

FACE-A-FACE

_______ , vocé tem um minuto? Otimo,
eu também s6 tenho mesmo um minuto, mas estou
ligando para todos os meus amigos para marcar uma
visita de 30 minutos e saber um pouco mais sobre seus
objetivos de bem-estar, dar algumas dicas sobre 6leos
iai tros produtos naturais e depois ap
as solugdes mais populares. Se vocé achar que tem
algo que vocé ou sua familia queiram experimentar,

seria 6timo. Sendo, ndo hd problema. Seria algo

' ' Tenho aprendido sobre 6leos essenciais
e eles estdo fazendo uma grande diferenga
para mim e para a minha fu_mflia. _Nés 05 usamos que vocé gostaria de explorar? Fantdstico!
para tudo. Sei que vocé tem lidado com Amanha as 13:00 ou quinta-feira &
--------------------------------- e noite as 19:00 seria bom
(exemplo: ameagas sazonais, tensio) pra vocé? "
e pensei em vocé. Estou fazendo uma pequena
apresentagdo sobre bem-estar e gostaria de
convidd-lo. Vai ser em minha casa na quinta
feira as 19:00, ou podemos nos encontrar
na préxima semana. O que for melhor

pra voceé. ' '

WEBINAR

' ' Sei que vocé disse que tinha
interesseem __________________
(assunto). Se eu lhe enviasse acesso
ao webinar sobre ____________
(assunto), vocé gostaria de

assistir? ' '

RESUMO DO
ESTILO DE VIDA

’ ' Quero ter a certeza de que vocé sabe utilizar os
seus novos produtos e potencializar seu retorno. O
nosso préximo passo é agendar uma ligagdo rdpida
para criar uma lista do que vocé quer, demonstrar como
fazer pedidos e Ihe dar as melhores dicas e truques para
vocé conseguir mais produtos gratuitos. Leva cerca de
30-40 minutos. O objetivo é que vocé seja capaz de
fazer pedidos a qualquer momento que desejor. O
que vocé acha? Fantdstico! Tenho disponibilidade
quarta-feira as 13:00 ou quinta-feira @ noite
depois do jantar. O que fica melhor pra

vocé? ' '

RESUMO DE
NEGOCIOS

' ' Existem trés formas de apoiar os meus clientes durante sua
Jjornada com a dGTERRA. O primeiro passo é ajudd-los a compreender
como utilizar esses produtos, aprender mais e recomendar amigos que
possam ter interesse em aprender mais.

O segundo passo é ajudd-los a pagar por seus produtos e talvez até conseguir
algum extra compartilhando d6TERRA com aqueles que amam.

E o terceiro passo é para aqueles que dizem, "Sei que é importante ter vdrias
fontes de renda e sou apaixonado por produtos de bem-estar natural. Gostaria de

ter a capacidade de criar um negécio préprio trabalhando em meu tempo livre e
trabalhando de casa.”

Qual dessas trés maneiras é a melhor pra que eu possa ajudd-lo?

Ajude as Pessoas a Aceitar:

Quando responderem nimero dois ou trés, diga, eu sempre reservo
um hordrio todas as semanas para poder compartilhar minha
experiéncia. Tenho a terga-feira as 19:00 e a quinta-feira
ao meio-dia. Qual o melhor

hordrio pra vocé? ' ’

+ Seja claro para o que vai convidar (exemplo: aula para descobrir
solugdes para questdes de bem-estar);

« Faga com que eles entendam a importancia de investir seu tempo;
- Dé duas opgbdes que funcionem para eles (apresentagao ou encontro individual);

- Fortalega relacionamentos, crie confianga através de varias conversas
e mantenha a sua palavra.

I CONVIDE I
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O préximo passo para seus convidados é passar a mensagem dos produtos inovadores d6TERRA® depois de
aprender mais sobre eles, e assim criar mais oportunidades de produzir rendimentos.

AS APRESENTAGOES PODEM SER DIFERENTES. FACA AQUILO QUE MELHOR SE ADEQUE A VOCE.

Na sua Casa ou na dos seus Amigos,
Bares ou Cafés, Escritérios,
Espagos alugados

Aula, Individual, ou Ligagdes em Grupo,
Webinar, Video, ou Redes Sociais

ESCOLHA A SUA APRESENTACAO

~N

NEGOCIO (20-30 MIN.)

Propésito:
Junte pessoas, ouga as suas
necessidades, deixe-as conhecer
a oportunidade dGTERRA®
Foque nas necessidades dos
participantes; conhega e compartilhe

o modo como a oportunidade pode

ser benéfica para eles.

PRODUTO (40-50 MIN.) A S
Propésito: 1 l‘d

Junte pessoas, ouga as suas
necessidades, deixe-as utilizar
os Gleos. Torne a aula divertida.
Foque nas necessidades

dos participantes; compartilhe

as melhores solugdes.

- S min: Relacione-se/Conte a sua historia (1-2 min) « 2-5 min: Conecte-se/Conte a sua histéria (1-2 min)

« 1 min: Defina o objetivo « 1 min: Defina o objetivo
- 10 min: Por que dleos essenciais/Por que dGTERRA (pg. 1) + 2-5 min: Compreenda a situagao (Baldes vs Canal - pg. 2)
+ 2-5 min: Por que dGTERRA (pg. 3)

- 2 min: O que é necessario (pg. 4-5)

- S min: Prioridades de bem-estar (pg. 3)

-10-20 min: Eduque os participantes a respeito dos 6leos
essenciais (pg. 2-3) + 2 min: Plano de compensag&o (pg. 6-7)

+ 9 min: Explique sobre os tipos de inscri¢do e instrua-os +4-5 min: Prepare e escolha um caminho (pg. 8-9)

sobre os préximos passos (lembre-se do folheto) + 5 min: Préximos passos (pg. 10-11)

- Sirva um lanche leve e responda a questdes - PeR: Mais alguma coisa que queiram saber?

- Ajude os convidados a se inscrever

 \ J

MARQUE AULAS A PARTIR DAS AULAS

Faga crescer a sua rede ao convidar os presentes a organizar uma aula propria. Traga alguns brindes
acessiveis como incentivos pelo agendamento.

Ainda bem que vocé pensou em pessoas que podem se beneficiar dessa experiéncia. Se vocé preferir
organizar sua prépria reunido, fale com um de nés mais tarde. E se vocé deixar a reunido agendada

ainda hoje, vocé recebe um brinde!

hscrera cem Sucesse

Ainscrigdo € o momento mais importante da apresentagdo, quando os participantes decidem mudar suas vidas!
Durante a aula, descubra porque as pessoas estdo presentes e esteja preparado para oferecer solugdes que
atendam as suas necessidades. Oriente novos inscritos na escolha do plano que melhor se adequa a cada um deles.

A CONCLUSAO

No inicio da apresentagdo, eu prometi mostrar a vocés como levar os 6leos para as suas casas. Vamos revisar nossas opgdes.
Fale sobre as opgées de inscrigdo.

Opgdo Um

' ' Tenho algumas sugestdes de produtos para ajudar vocé a comegar. Este é o Brasil Living Kit, que vem com os 6leos mais
populares da dGTERRA®, além de Copaiba e Tangerina, que sdo extraidos aqui mesmo no Brasil. Além disso, também tenho o
difusor Petal, que é um difusor fécil e conveniente de usar.

Opgdo dois

Tenho também outras opgdes! Esse é o Kit Essencial para Familia, que contém os 10 6leos mais populares da dGTERRA®.
Ele é 6timo para levar em uma viagem! Cada frasco rende 85 gotas. Também tenho o Kit Essenciais para o Lar, que tem os
mesmos Gleos, mas cada frasco rende 250 gotas. O triplo de produto por menos do dobro do valor. Os dois conjuntos
possuem o Olibano, que é um 6leo valioso e que custa R$ 299 por frasco de 15 ml.

PROXIMOS PASSOS

- Faga referéncia a eventuais promogdes de inscrigio e como ter direito a elas. Seja claro e direto,
- Deixe-0s saber que podem combinar produtos individuais para atender a necessidades especificas. Tenha um guia de referéncia disponivel para que possam consultar.
- Relembre-os que podem ganhar ofertas ao fazer a inscrigdo no mesmo dia.

Escolha o kit que mais se adequa @ sua familia.
- Convide-0s a consultar o formulério de inscrig3o, explique a diferenga entre Cliente Preferencial e Consultor de Bem-Estar e ajude-os a preencher os formulrios.

Se tiver alguma pergunta, __________ (organizador) e eu podemos tentar responder agora.

DICAS DE INSCRIGAO:

« Incentive os clientes a comprar um kit para que possam ter mdiltiplos produtos disponiveis, ndo apenas uma ou duas coisas.

« Compartilhe aquilo que gosta acerca do Kit que vocé acha que é mais indicado para eles.

+ Sempre leve em consideragdo as prioridades de bem-estar do cliente e como os kits séo criados para oferecer um tipo de apoio especifico.

« Pessoas confusas podem acabar recusando. Evite apresentar muitos produtos. Apresente alguns, faga promogdes especiais e mantenha as coisas simples.
« Inscreva a maioria como Cliente Preferencial. Inscreva aqueles que querem compartilhar ou construir como Consultores de Bem-Estar.

SUPERANDO AS OBJEGOES:

« Nao tem certeza de qual kit encomendar: "Em que vocé estd trabalhando?" Verifique suas prioridades de bem-estar; convide-os a encontrar solugées no
guia de produtos. "Qual kit se adequa melhor ds suas necessidades?” Apresente solugées. “Nesse caso, eu escolheria...”

« Nao tem certeza sobre o tipo de inscrigdo: "Que fatores vocé estd considerando?” Escute e responda aos desejos e preocupagdes das pessoas. Oferega sugestdes.

« Preocupacées financeiras: "Vocé gostaria de organizar uma aula para conseguir o kit que vocé realmente deseja?"

« Néo tem certeza por onde comecar: "Vocé gostaria de escolher alguns 6leos para definir suas prioridades de bem-estar e depois, com mais experiéncia,
escolher melhor o seu kit daqui a uma semana?"

H Puscaen] |
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O préximo passo para seus convidados é passar a mensagem dos produtos inovadores doTERRA® depois de
aprender mais sobre eles, e assim criar mais oportunidades de produzir rendimentos.

AS APRESENTACOES PODEM SER DIFERENTES. FACA AQUILO QUE MELHOR SE ADEQUE A VOCE.

Aula, Individual, ou Ligagdes em Grupo
Webinar, Video, ou Redes Sociais

Hl

ESCOLHA A SUA APRESENTACAO

(‘Selogtes Neluras PRODUTO (40-50 MIN.)

Propésito:

Junte pessoas, ouga as suas
necessidades, deixe-as utilizar

Foque nas necessidades
dos participantes; compartilhe

as melhores solugdes.

- 5 min: Relacione-se/Conte a sua histéria (1-2 min)

+ 1 min: Defina o objetivo

- 10 min: Por que dleos essenciais/Por que dOTERRA (pg. 1)

- 5 min: Prioridades de bem-estar (pg. 3)

+10-20 min: Edugue os participantes a respeito dos éleos
essenciais (pg. 2-3)

+ 9 min: Explique sobre os tipos de inscrigéo e instrua-os
sobre os proximos passos (lembre-se do folheto)

- Sirva um lanche leve e responda a questdes

- Ajude os convidados a se inscrever

os 6leos. Torne a aula divertida.

~N

- 2-5 min: Conecte-se/Conte a sua historia (1-2 min)

+ 1 min: Defina o objetivo

+ 2-5 min: Compreenda a situagdo (Baldes vs Canal - pg. 2)
+ 2-5 min: Por que d6TERRA (pg. 3)

- 2 min: O que é necessério (pg. 4-5)

+ 2 min: Plano de compensagéo (pg. 6-7)

- 4-5 min: Prepare e escolha um caminho (pg. 8-9)

+ 5 min: Proximos passos (pg. 10-11)

+ PeR: Mais alguma coisa que queiram saber?

Na sua Casa ou na dos seus Amigos,
Bares ou Cafés, Escritorios,
Espagos alugados

NEGOCIO (20-30 MIN.) A

Propésito:
Junte pessoas, ouga as suas
necessidades, deixe-as conhecer
a oportunidade dGTERRA®.

Foque nas necessidades dos
participantes; conhega e compartilhe

0 modo como a oportunidade pode

ser benéfica para eles.




Ainscricdo € o momento mais importante da apresentag¢do, quando os participantes decidem mudar suas vidas!
Durante a aula, descubra porque as pessoas estdo presentes e esteja preparado para oferecer solugdes que
atendam as suas necessidades. Oriente novos inscritos na escolha do plano que melhor se adequa a cada um deles.

A CONCLUSAO

No inicio da apresentagdo, eu prometi mostrar a vocés como levar os 6leos para as suas casas. Vamos revisar nossas opgoes.
Fale sobre as opgdes de inscrigdo.

Opgdo Um

Tenho algumas sugestdes de produtos para ajudar vocé a comegar. Este é o Brasil Living Kit, que vem com os éleos mais
populares da d6TERRA®, além de Copaiba e Tangerina, que séo extraidos aqui mesmo no Brasil. Além disso, também tenho o
difusor Petal, que é um difusor facil e conveniente de usar.

Opg¢do dois

Tenho também outras opgdes! Esse é o Kit Essencial para Familia, que contém os 10 6leos mais populares da d6TERRA®.
Ele é 6timo para levar em uma viagem! Cada frasco rende 85 gotas. Também tenho o Kit Essenciais para o Lar, que tem os
mesmos 6leos, mas cada frasco rende 250 gotas. O triplo de produto por menos do dobro do valor. Os dois conjuntos
possuem o Olibano, que é um 6leo valioso e que custa R$ 299 por frasco de 15 ml.

PROXIMOS PASSOS

- Faga referéncia a eventuais promogdes de inscrigdo e como ter direito a elas. Seja claro e direto.
- Deixe-os saber que podem combinar produtos individuais para atender a necessidades especificas. Tenha um guia de referéncia disponivel para que possam consultar.
- Relembre-os que podem ganhar ofertas ao fazer a inscrigdo no mesmo dia.

Escolha o kit que mais se adequa @ sua familia.

- Convide-os a consultar o formulério de inscri¢do, explique a diferenga entre Cliente Preferencial e Consultor de Bem-Estar e ajude-os a preencher os formularios.

hscrera cem Sucesse

Se tiver alguma pergunta, __________ (organizador) e eu podemos tentar responder agora.




DICAS DE INSCRICAO:

- Incentive os clientes a comprar um kit para que possam ter miltiplos produtos disponiveis, ndo apenas uma ou duas coisas.

- Compartilhe aquilo que gosta acerca do Kit que vocé acha que € mais indicado para eles.

- Sempre leve em consideragdo as prioridades de bem-estar do cliente e como os kits sdo criados para oferecer um tipo de apoio especifico.

- Pessoas confusas podem acabar recusando. Evite apresentar muitos produtos. Apresente alguns, faga promogdes especiais e mantenha as coisas simples.
- Inscreva a maioria como Cliente Preferencial. Inscreva aqueles que querem compartilhar ou construir como Consultores de Bem-Estar.

SUPERANDO AS OBJECOES:

« Ndo tem certeza de qual kit encomendar: "Em que vocé estd trabalhando?" Verifique suas prioridades de bem-estar; convide-os a encontrar solugées no
guia de produtos. "Qual kit se adequa melhor as suas necessidades?” Apresente solugdes. “Nesse caso, eu escolheria...”

- Ndo tem certeza sobre o tipo de inscricao: "Que fatores vocé estd considerando?" Escute e responda aos desejos e preocupagdes das pessoas. Ofereca sugestées.

- Preocupacoes financeiras: "Vocé gostaria de organizar uma aula para conseguir o kit que vocé realmente deseja?"

« Ndo tem certeza por onde comecar: "Vocé gostaria de escolher alguns 6leos para definir suas prioridades de bem-estar e depois, com mais experiéncia,

I INSCREVA I

escolher melhor o seu kit daqui a uma semana?”
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A
Procure atender &s necessidades dos seus inscritos e ganhe o direito de manté-los como clientes recompensa
a partir desse momento. Os membros se inscrevem primeiro com um kit, e depois no Programa estano

de Recompensas de Fidelidade (LRP). Essa segunda inscri¢do é o que constréi o seu canal. acompanhamento

RESUMO DO PROPOSITO DE
ESTILO DE VIDA

Ajude CADA novo membro:

- A usar os produtos que tenham

- A definir um plano diario de bem-estar
- Alacumular pontos através do LRP

LISTA DE VERIFICAGAO DO
RESUMO DO ESTILO DE VIDA

M Marque um Resumo de Estilo de Vida rapidamente depois
do seu Kit chegar
IZ[ Recomende ver o video de orientagdo Live em

- A potencializar seus recursos doTERRA.com > Empowered Success

« A mudar suas vidas

2 Wellness Lifestyle

| Apresente o grafico de Estilo de Vida e Bem-Estar d6TERRA®

[T Deixe que cada um se avalie (pg. 3)
[V Apresente-lhes o estilo de vida dGTERRA (pg. 4-12)
[V Convide-os a criar sua lista de produtos (pg. 13-15)

uslen feur W
Cistewiseeus Wellness | Welliess Consl —
[ [

Avaliagdo de Bem-Estar

[V Complete a Avaliagio de Bem-Estar (pg. 16) “. l: :
Y |

¥} Ajude-os com seu plano de 90 dias e com seus proximos trés pedidos LRP

[T Informe-os sobre os LRP e ajude-os a configurar o primeiro pedido online

Conecte-os com Educagdo e Comunidade

dGTERRA
[V Recomende o seu guia de referéncia e app favorito

[T Introduza ferramentas para saber como os produtos ajudam
com o plano de 90 dias
[V Acompanhe por 2-3 vezes no primeiro més;

continue a fazer acompanhamento periodicamente

4 Acompanhamento de Novo Membro

[V Convide-o para compartilhar ou construir dGTERRA®

Ha um periodo inicial de 14 dias para vocé descobrir a melhor colocagdo para cada membro novo.

O contato inicial com seus inscritos é essencial para o sucesso a longo prazo. Utilize o processo abaixo

para ajuda-lo com suas atividades de acompanhamento. Para realmente mudar vidas, pense que esses
primeiros 14 dias de membro asseguram o sucesso de ambos — e tudo o que vocé precisa € de algum tempo.
Ao utilizar esse modelo de apoio, os seus construtores estardo mais dispostos a fazer o mesmo.

X SHARE ORGANIZE
- Usa os produtos para o seu bem-estar;

- Inscreve-se como Cliente Preferencial;
- Pode ou ndo estar no LRP.

Selucies Nalitais

INSCREVA

- Quer compartilhar com outros,
organizando aulas ou encontros individuais;
- Inscreve-se como Cliente Preferencial
ou Consultor de Bem-Estar
(para inscrever outros e receber bonus).

LAUNCH

- Deseja criar rendimento;

- Inscreve-se como Consultor de Bem-Estar;

- Compromete-se a sempre ter 100 ou
mais PV em pedidos LRP mensalmente
para receber bonus;

- Tem capacidade de identificar
potencial. (pg. 15).




recompensa

Procure atender as necessidades dos seus inscritos e ganhe o direito de manté-los como clientes
a partir desse momento. Os membros se inscrevem primeiro com um kit, e depois no Programa
de Recompensas de Fidelidade (LRP). Essa segunda inscri¢do € o que constréi o seu canal.

estano
acompanhamento

RESUMO DO PROPOSITO DE LISTA DE VERIFICAQAO DO
ESTILO DE VIDA RESUMO DO ESTILO DE VIDA
Ajude CADA novo membro:

|Z[ Marque um Resumo de Estilo de Vida rapidamente depois
do seu Kit chegar

|Z[ Recomende ver o video de orientagdo Live em
doTERRA.com > Empowered Success

+ A usar os produtos que tenham

+ A definir um plano diério de bem-estar
+ A acumular pontos através do LRP

+ A potencializar seus recursos

- A mudar suas vidas

o Apresente o gréfico de Estilo de Vida e Bem-Estar doTERRA®

IV Deixe que cada um se avalie (pg. 3)
V] Apresente-lhes o estilo de vida dGTERRA (pg. 4-12)
IV Convide-os a criar sua lista de produtos (pg. 13-15)




o Acompanhamento de Novo Membro

V] Convide-o para compartilhar ou construir dGTERRA”

Ha um periodo inicial de 14 dias para vocé descobrir a melhor colocagdo para cada membro novo.

O contato inicial com seus inscritos € essencial para o sucesso a longo prazo. Utilize o processo abaixo

para ajuda-lo com suas atividades de acompanhamento. Para realmente mudar vidas, pense que esses
primeiros 14 dias de membro asseguram o sucesso de ambos — e tudo o que vocé precisa é de algum tempo.
Ao utilizar esse modelo de apoio, os seus construtores estarao mais dispostos a fazer o mesmo.

CLIENTE
- Usa os produtos para o seu bem-estar;
- Inscreve-se como Cliente Preferencial;

ORGANIZE
Selaies Nelirws

INSCREVA / - Pode ou n&o estar no LRP.
FOE e — COMPARTILHA
== % - Quer compartilhar com outros,
i organizando aulas ou encontros individuais;
— p—— - Inscreve-se como Cliente Preferencial
o lE—— ————. ou Consultor de Bem-Estar
— (para inscrever outros e receber bénus).
e CONSTRUTOR BUILD

- Deseja criar rendimento;
- Inscreve-se como Consultor de Bem-Estar;
\ - Compromete-se a sempre ter 100 ou
mais PV em pedidos LRP mensalmente
para receber bénus;
- Tem capacidade de identificar
potencial. (pg. 15).
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Estraleqia de Orgunizagive Encentie 65 Seus Censlinteres

s ) o ) . ) N A ?
A organizagdo bem-sucedida dos seus inscritos é essencial para o seu crescimento, avango em classificagéo ONDE POSSO ENCONTRA-LOS?
e qualificagdo para os bénus. Definir objetivos claros ajuda a manter relacionamentos e assegurar uma melhor Identificar os seus parceiros de negcio é vital para construir um negécio prospero.
organizagdo. Alguns escolhem rapidamente o seu caminho, enquanto outros levam algum tempo para escolher Procure construtores entre os seus clientes e candidatos. Muitos comegam como

usuarios de produtos ou apenas compartilhando com outros. Reforce a utilizagdo

de produtos, acompanhamentos apropriados e apresente um plano daquilo que Construtores Empenhados e Capazes
& possivel. Com o passar do tempo, os construtores comegam a destacar-se.

se querem ser Consultores de Bem-Estar. Utilize os primeiros 14 dias de cada um para aprender tudo o que
puder e depois tomar as melhores decisdes com relagéo a sua organizagdo.
Empenhados = Completam 3 Passos do guia Construir

D | CAS D E O R GA N |ZACAO P ROMOVE R O U MOV'M E N TAR Se ndo conseguir encontrar construtores rapidamente, continue a inscrever. Capates = Inscrevem alguém por conta propria

Estatisticamente, 1-2 em cada 10 estdo interessados em construir um negécio nos primeiros 14 dias depois de se
Para Todos os Novos Inscritos: CLIENTES PREFERENCIAIS dBTERRA® mais cedo ou mais tarde. Defina como objetivo encontrar 3 construtores comprometer a construir
durante os primeiros 30-90 dias. Quando os membros da equipe inscreverem P

. i m Cliente Preferencial: o . : i -
Coloque cada um onde possam prosperar e receber apoio. Prefira a Um Cliente Preferencia outros e escolherem construir, mais vidas mudaréo e a sua equipe crescera mais rapido!

visdo a longo prazo e o sucesso em vez das necessidades imediatas.

+ O patrocinio pode ser mudado uma vez nos primeiros 14 dias. inscrigao se seu posicionamento for melhor em outro lugar da
« Utilize o apoio de seu lider direto na linha ascendente para ter suporte mesma organizacio.

na estratégia de organizagso. + Podem ser convertidos para Consultores de Bem-Estar no Escritério QUEM VOCE CONHECE QUE SEJA OU ESTEJA... Potenciais Parceiros de Negocio

Virtual, se decidirem
ORGANI ZAQAO DEE Q UIPE E ESTRUTURA - Se vocé decidir alterar o posicionamento deles (depois dos - Orientado para os relacionamentos ou com influéncia
primeiros 14 dias), essa mudanga s6 pode ocorrer ap6s 90 dias a partir da - Aberto a, ou vivendo, um estilo de vida natural, saudavel e ativo
QO ritmo de construgéo da estrutura da equipe varia. Esse ritmo vai data de inscriggo. Vocé entdo terd 14 dias para decidir onqe posiciona-los. - Orientado por objetivos, motivado, ambicioso
depender de quando e como seus construtores e parceiros de - Cologue os clientes em uma equipe onde eles tenham interesses em Positi ixonado, inspirador
negdcios se inscrevem e do nivel de envolvimento deles. Por exemplo, comum com outros que ja conhegam. CSEIVC-DPANONACO. INSPHAC!
- Empreendedor, com experiéncia em vendas

alguns comegam com um construtor e crescem sua equipe a partir dai,
enquanto outros podem comegar com trés (talvez tenham comegado - Numa fase da vida com capacidade para construir um negécio
€om um grupo maior ou relacionamentos ja existentes). « Que procure melhorar financeiramente ou ter um futuro melhor

« Pode ser movido na organizagdo dentro de 14 dias a partir de sua

Visite o seu Registro de Sucesso (pg. 7). Classifique os seus candidatos colocando marcas correspondentes para cada qualidade listada acima.

Nivel 1: Os Seus Parceiros de Negécio Anote os nomes que tenham mais marcas.

Nivel 2: Construtores e Compartilhadores

O QUE APRESENTAR
As pessoas escolhem a Oportunidade dSTERRA® por diferentes motivos.

COMPREENDER RESPONSABILIDADES "Para poder Alguns querem aumentar o rendimento, outros pela miss&o. Durante o Resumo

influenciar alguém, do Negbcio, foque naquilo que Ihes interessa mais. Deixe que as paginas

Nivel +3: +Clientes

Cadastrador: i . P & do guia Build iniciem as conversagdes adequadas. Conhecer o que as
Patrocinador: vocé precisa g inicier versag q q
~ ® . 5 o pessoas desejam ajuda vocé a alinhar as metas dessas pessoas com as
*Apessoa que 9 ms(:’reveu na dGTERRA®. (De quem & o contato - Pessoa sob quem o inscrito é diretamente colocado (também saber o que ja os solugdes dGTERRA®.
Quem os convidou?) conhecido como linha ascendente direta). influencia.”

Passo 1: Faga sua apresentagdo em sessdes individuais ou em grupo
Passo 2: Convide os seus candidatos mais qualificados a tornarem-se
parceiros de negécios

Passo 3: Ajude novos construtores a comegar com os 3 Passos

- Tony Robbins

+ Recebe bonus de Inicio Rapido nas compras dos recém inscritos pelos
seus primeiros 60 dias depois da inscrigdo.

- Recebe os beneficios do bonus Poder de Trés e bonus Unilevel.

i . . + Ajuda com o Resumo de Estilo de Vida e outras necessidades de
- Trabalha com o patrocinador (se for diferente) para determinar quem acompanhamento (dependendo dos acordos feitos).

faz os Resumos do Estilo de Vida, acompanhamentos e outros tipos de apoio. (Build pg. 10)

- Olinscrito conta para o avango de classificagéo do cadastrador

(um por linha fisica) (@) QUE FAZER DEPOIS

+ O cadastrador pode alterar o patrocinador do novo cadastrado uma Para alterar o patrocinador nos primeiros
vez durante os primeiros 14 dias de inscrigdo pelo Escritério Virtual. 14 dias: Escritério Virtual > Equipes > Troca

de Patrocinador.

Oferega um Resumo do Langamento para cada um dos novos construtores, compartilhando a forma como este percurso
pode ajudé-los em sua jornada a longo prazo. Convide-os a preparar o convite antes do seu més de langamento.

As Verificagdes de Sucesso Semanais asseguram que:

Mantenha-se sempre como cadastrador de seus inscritos,

até que faga sentido transferi-lo para o patrocinador ou + Os passos para o sucesso sejam medidos

para outro construtor para que possa avangar. - Seus Construtores sintam-se conectados e apoiados
- Vocé saiba constantemente como dar melhor apoio

Mud: por 6 meses de Inativid )
Um Consultor de Bem-Estar pode pedir a mudanga de patrocinador e/ou responsavel pela inscrigdo ao final de 6 meses de inatividade (a inatividade € definida como auséncia de pedidos em todas A medida que continuar a inscrever, considere colocar alguns inscritos sob a superviséo dos construtores que inscrevem
as contas, assim como auséncia de bonus ganhos nos dltimos seis meses). A pessoa que deseje as alteragdes tem que pedi-las pessoalmente, usando o e-mail que esté registrado em seu cadastro. ativamente e apoiam sua equipe. Por fim, ajudar a equipe a atingir os seus objetivos, ajuda vocé a atingir os seus.

Todas as perguntas com relagdo a posicionamentos e pedidos de alterago devem ser enviadas para posicionamento@doterra.com
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A organizagdo bem-sucedida dos seus inscritos é essencial para o seu crescimento, avango em classificagdo
e qualificagdo para os bonus. Definir objetivos claros ajuda a manter relacionamentos e assegurar uma melhor
organizagdo. Alguns escolhem rapidamente o seu caminho, enquanto outros levam algum tempo para escolher

se querem ser Consultores de Bem-Estar. Utilize os primeiros 14 dias de cada um para aprender tudo o que
puder e depois tomar as melhores decisdes com relagdo a sua organizagao.

DICAS DE ORGANIZACAO PROMOVER OU MOVIMENTAR
Para Todos os Novos Inscritos: CLIENTES PREFERENCIAIS
- Coloque cada um onde possam prosperar e receber apoio. Prefira a Um Cliente Preferencial:
visdo a longo prazo e o sucesso em vez das necessidades imediatas. - Pode ser movido na organizag&o dentro de 14 dias a partir de sua
» O patrocinio pode ser mudado uma vez nos primeiros 14 dias. inscrigéo se seu posicionamento for melhor em outro lugar da

+ Utilize o apoio de seu lider direto na linha ascendente para ter suporte mesma organizagio.

na estratégia de organizaggo. + Podem ser convertidos para Consultores de Bem-Estar no Escritéorio
Virtual, se decidirem.

ORGAN IZACAO DE EQ UIPE E ESTRUTURA Se vocé decidir alterar o posicionamento deles (depois dos

primeiros 14 dias), essa mudanga sé pode ocorrer ap6s 90 dias a partir da

O ritmo de construgdo da estrutura da equipe varia. Esse ritmo vai data de inscrigdo. Vocé entdo tera 14 dias para decidir onde posiciona-los.
depender de quando e como seus construtores e parceiros de + Cologue os clientes em uma equipe onde eles tenham interesses em
negocios se inscrevem e do nivel de envolvimento deles. Por exemplo, comum com outros que ja conhegam.

alguns comegam com um construtor e crescem sua equipe a partir dai,
enquanto outros podem comegar com trés (talvez tenham comegado
com um grupo maior ou relacionamentos j& existentes).



Nivel 1: Os Seus Parceiros de Negécio

Nivel 2: Construtores e Compartilhadores

Nivel +3: +Clientes

COMPREENDER RESPONSABILIDADES
Cadastrador:

- A pessoa que o inscreveu na d6TERRA®. (De quem é o contato?
Quem os convidou?)

Patrocinador:

- Pessoa sob quem o inscrito é diretamente colocado (também

conhecido como linha ascendente direta).
- Recebe bonus de Inicio Répido nas compras dos recém inscritos pelos

seus primeiros 60 dias depois da inscrigdo.

- Recebe os beneficios do bonus Poder de Trés e bénus Unilevel.

- Ajuda com o Resumo de Estilo de Vida e outras necessidades de

- Trabalha com o patrocinador (se for diferente) para determinar quem acompanhamento (dependendo dos acordos feitos)

faz os Resumos do Estilo de Vida, acompanhamentos e outros tipos de apoio.
- Oinscrito conta para o avango de classificagdo do cadastrador

(um por linha fisica)

- O cadastrador pode alterar o patrocinador do novo cadastrado uma Para alterar o patrocmador nos primeiros

vez durante os primeiros 14 dias de inscrigéo pelo Escritério Virtual. 14 dias: Escritorio Virtual > Equipes > Troca

de Patrocinador.
Mantenha-se sempre como cadastrador de seus inscritos,
até que faga sentido transferi-lo para o patrocinador ou
para outro construtor para que possa avangar.

Mudanga por 6 meses de Inatividade:

Um Consultor de Bem-Estar pode pedir a mudanga de patrocinador e/ou responsavel pela inscricdo ao final de 6 meses de inatividade (a inatividade é definida como auséncia de pedidos em todas
as contas, assim como auséncia de bénus ganhos nos Gltimos seis meses). A pessoa que deseje as alteragdes tem que pedi-las pessoalmente, usando o e-mail que esta registrado em seu cadastro.

Todas as perguntas com relagdo a posicionamentos e pedidos de alteragcdo devem ser enviadas para posicionamento@doterra.com
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Encenlie 65 Seus (enstiuleres

ONDE POSSO ENCONTRA-LOS?

|dentificar os seus parceiros de negdcio é vital para construir um negocio prospero.

Procure construtores entre os seus clientes e candidatos. Muitos comegam como

usudrios de produtos ou apenas compartilhando com outros. Reforce a utilizagdo

de produtos, acompanhamentos apropriados e apresente um plano daquilo que Construtores Empenhados e Capazes

é possivel. Com o passar do tempo, os construtores comegam a destacar-se.
Empenhados = Completam 3 Passos do guia Construir

Capazes = Inscrevem alguém por conta propria
nos primeiros 14 dias depois de se
comprometer a construir

Se ndo conseguir encontrar construtores rapidamente, continue a inscrever.
Estatisticamente, 1-2 em cada 10 estdo interessados em construir um negdcio

doTERRA® mais cedo ou mais tarde. Defina como objetivo encontrar 3 construtores
durante os primeiros 30-90 dias. Quando os membros da equipe inscreverem

outros e escolherem construir, mais vidas mudardo e a sua equipe crescera mais rapido!

QUEM VOCE CONHECE QUE SEJA OU ESTEJA... Potenciais Parceiros de Negbcio

- Orientado para os relacionamentos ou com influéncia

- Aberto a, ou vivendo, um estilo de vida natural, saudavel e ativo
+ Orientado por objetivos, motivado, ambicioso

+ Positivo, apaixonado, inspirador

- Empreendedor, com experiéncia em vendas
+ Numa fase da vida com capacidade para construir um negdcio

+ Que procure melhorar financeiramente ou ter um futuro melhor

Visite o seu Registro de Sucesso (pg. 7). Classifique os seus candidatos colocando marcas correspondentes para cada qualidade listada acima.
Anote os nomes que tenham mais marcas.



O QUE APRESENTAR

As pessoas escolhem a Oportunidade d6TERRA® por diferentes motivos.
"Para poder Alguns querem aumentar o rendimento, outros pela missdo. Durante o Resumo
influenciar alguém, do Nggocp, f.oqge naquilo que |hes~ interessa mais. Deixe que as paginas
do guia Build iniciem as conversagdes adequadas. Conhecer o que as
! pessoas desejam ajuda vocé a alinhar as metas dessas pessoas com as
saber o que ja os solugbes GTERRA®.
influencia.
- Tony Robbins

vocé precisa

Passo 1: Faga sua apresentagdo em sessdes individuais ou em grupo
Passo 2: Convide os seus candidatos mais qualificados a tornarem-se
parceiros de negocios

Passo 3: Ajude novos construtores a comegar com os 3 Passos

(Build pg. 10)

O QUE FAZER DEPOIS

Oferega um Resumo do Langamento para cada um dos novos construtores, compartilhando a forma como este percurso
pode ajuda-los em sua jornada a longo prazo. Convide-os a preparar o convite antes do seu més de langamento.

As Verificagbes de Sucesso Semanais asseguram que:

+ Os passos para o sucesso sejam medidos
+ Seus Construtores sintam-se conectados e apoiados
+ Vocé saiba constantemente como dar melhor apoio

A medida que continuar a inscrever, considere colocar alguns inscritos sob a supervisdo dos construtores que inscrevem
ativamente e apoiam sua equipe. Por fim, ajudar a equipe a atingir os seus objetivos, ajuda vocé a atingir os seus.
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a fazer o mesmo.

- Justin Harrison, Distribuidor Responsavel

Saiba Mais:




1. Use produtos doTERRA 2. Compartilhe doTERRA

\ect

3. Ensine outros

EEE——



1. Use produtos doTERRA 2. Compartilhe doTERRA 3. Ensine outros




“Voceé obtera tudo o que
quer na vida, se vocé ajudar
as pessoas a conseguirem
o que elas querem.”

- Zig Ziglar









